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RESUMEN

El objetivo general de la investigacion es analizar el desarrollo y marca territorio: fidelizacion de la
cosmovision de las ciudades para crear intercambio cultural y reconocimiento de la identidad. En este
sentido se describe el recorrido historico del Desarrollo Local desde el pensamiento econémico-
dominante y su relacion con el Mercadeo, desde una metodologia critica, inductiva-descriptiva. Uno
de los rasgos sobresalientes de finales del siglo XX, es la emergencia de la dimension espacial como un
referente fundamental de la economia y la politica, tanto a escala nacional como mundial. En este
sentido, las variables espaciales son cada vez mas determinantes con la localizacion de la produccion,
los flujos de comercio y los aspectos sociopoliticos del desarrollo. También en América Latina, como
en el resto del mundo, una nueva logica espacial esta permeando los procesos economicos, politicos y
sociales, constituyéndose en preocupacion fundamental de la gestion de Mercadeo, orientada a
alcanzar objetivos empresariales de los territorios a través de Marca-Territorio.
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ABSTRACT

The general objective of the research is to analyze the development and territory brand: fidelization
of the worldview of cities to create cultural exchange and recognition of identity. In this sense, the
historical journey of Local Development is described from the economic-dominant thought and its
relationship with Marketing, from a critical, inductive-descriptive methodology. One of the outstanding
features of the late 20th century is the emergence of the spatial dimension as a fundamental referent
of the economy and politics, both nationally and globally. In this sense, spatial variables are
increasingly determinant with the location of production, trade flows and sociopolitical aspects of
development. Also in Latin America, as in the rest of the world, a new spatial logic is permeating
economic, political and social processes, constituting a fundamental concern of Marketing
management, aimed at achieving business objectives of the territories through Brand-Territory.
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