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RESUMEN 

 

La conservación del medio ambiente depende, en gran medida, de la educación de los niños y jóvenes 

al respecto. Atendiendo a ello y a las supuestas limitaciones que presenta una parte significativa de 

los docentes en la enseñanza de esta problemática se llevó a cabo un proyecto de exploración y 

capacitación a través de un curso-taller donde participaron docentes de nivel básico y medio superior, 

con el objetivo de ampliar los conocimientos sobre el problema del cambio climático: su naturaleza, 

causas y previsibles consecuencias para las regiones con características peculiares que las hacen 

prioritarias, como es el caso de la frontera norte de México, para lo cual se hizo uso de un Diseño 

Integral Curricular Instruccional y Formativo (DICIF), al cual se le realizó adaptaciones para aplicarlo a 

temáticas ambientales. El curso se llevó a cabo en el equipamiento ambiental denominado 

ECOPARQUE, dirigido por el Colegio de la Frontera Norte. El presente trabajo presenta una breve 

introducción donde se hace referencia a la importancia del Programa de Educación Ambiental de 

Ecoparque para la realización de actividades dentro de la llamada educación No Formal, donde se toma 

el medio ambiente como el contexto integrador del aprendizaje,  seguidamente se explica la 

metodología utilizada, mostrándose los resultados obtenidos en el curso-taller en materia de cambio 

climático denominado: “El fortalecimiento de la gestión ambiental escolar en Baja California”, una vez 

que se presenta la discusión de los mismos, se dan las conclusiones para terminar con las referencias 

bibliográficas ocasionadas con el tema. 

 

Palabras clave: Educación Ambiental; Cambio Climático; Diseño Curricular. 

 

ABSTRACT 

 

The conservation of the environment depends, to a great extent, on the education of children and 

young people in this respect. In response to this and to the supposed limitations that a significant 

number of teachers present in the teaching of this problem, an exploration and training project was 
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carried out through a course-workshop with the participation of elementary and high school teachers, 

with the objective of broadening knowledge about the problem of climate change: Its nature, causes 

and foreseeable consequences for regions with peculiar characteristics that make them a priority, as 

is the case of Mexico’s northern border, for which an Integral Instructional and Formative Curricular 

Design (DICIF) was used and adapted to apply it to environmental issues. The course was carried out in 

the environmental equipment called ECOPARQUE, directed by the Colegio de la Frontera Norte. This 

paper presents a brief introduction where reference is made to the importance of the Environmental 

Education Program of Ecoparque for the realization of activities within the so-called non-formal 

education, where the environment is taken as the integrating context of learning, then the 

methodology used is explained, showing the results obtained in the course-workshop on climate change 

called: “The strengthening of school environmental management in Baja California”, once the 

discussion of the same is presented, the conclusions are given to finish with the bibliographical 

references caused with the subject. 

 

Keywords: Environmental Education; Climate Change; Curricular Design. 
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